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AUGE vince la gara e
diventa la nuova agenzia

di Ferrarelle
13/11/2022 19:32

Google Cloud e Deloitte
ampliano 1l fronte della

loro collaborazione
M/11/2022 18:04

The Trade Desk cresce
anche nel terzo trimestre

Mercato ! 2022 (+31%) e raggiunge
Labelium e Jil Sander insieme con strategie eV per =95 miionidl
full-funnel, multi-service e multi-country iz

per la crescita del brand Mashro artes

Lobiettivo della partnership era di accompagnare il cliente lungo un percorso di crescita ~ nell'Osservatorio Branded
sia nei Paesi dalla presenza consolidata sia nei nuovi mercati da penetrare. Lagenzia ha Entertainment. Davide
disegnato e gestito per il brand una strategia che consente di coordinare e ottimizzarele  Neri, Marketing Country
gestione di un portfolio di attivitd ambiziose e diversificate. Risultati di rilievo non hanno  Lead IT: "Il nostro

tardato ad arrivare. iIngresso in Obe sara una
fruttuosa condivisione di
esperienze seguita da un
attento studio det

agenzia Labelium racconta la strategia vincente per Jil Sander, rinomato brand fashion-luxury
Made In ltaly con forte presenza internazionale.
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Con lobiettivo di accompagnare il cliente lungo un percorso di crescita del brand, siz nei Paesi dalla risultati
presenza consolidata siz nei nuovi mercati da penetrare, Labelium disegna e gestisce per |il 10/11/202213:07

Sander una strategia full-flunnel, multi-service e multi-country che le consente di coordinare e o _ o
Stardust acquisisce 1l 60%

di HUBOY, agenzia
La strategia messa in campo dal team Labelium abbraccia una serie integrata di attivita che creativa con focus su

ottimizzare le gestione di un portfolio di attivita ambiziose e diversificate.

consentono di intercettare, coinvolgere e conoscere bene [utente lungo lintera customer joumey: - - -
: & joumey- social media, branding e
-implementazione, settaggio e-Commerce e monitoraggio dei dat; comunicazione
10/11/202212:27

- costante ottimizzazione del posizionamento organico sui motori di ricerca (in ottica always-on);

[ -sviluppo di una strategia Paid sui principali motori di ricerca (Google, Yahoo Japan, Naver,.) per Almawave: ricavi in
incrementare gli acquisti sul sito ufficiale; crescita del 46,4% nei

primi nove mesi, a 33,2
milioni di euro. In forte

aumento anche l'utile
-lancio e gestione di campagne Paid sui principali social network per migliorare |a brand awareness netto, p aria 2,7 min

- pestione dei feed prodotti (multilingua e multivaluta) per ottimizzare compliance > content >

in vista di nuovi lanci e/o nuove collaborazioni; (+48 5%}
r

Molto importante per una strategia che funzioni- afferma Angelo Zarbo, Client Success Director d d

Labelium - € [attenzione allanalisi der dati Tulte le campagne multi-lingua(zispponese e coreano :
IAKI Group € la nuova

agenzia per la
comunicazione di
Harley-Davidson Italia

09/11/2022 13:28

compres() e multi-piattaforma sono siate integrate allinterno di ununica dashboard dinamica e

costanternente aggiornala in modo da velocizzare e rendere fruibile al cliente lintera performance con

Ln solo click

| RISULTATI

| - S ~ Growens: nel primi nove
3 collaborazione tra Labelium e Jil Sander ha permesso fin da subito di ottimizzare il termpo necessario

mesi 2022 ricavil in

portfolio di attivita in lingue e Paesi diversi. crescita (+48,2%) sul
2021, a quota 75,7

a coordinare e altivita di natura diversa affidando ad un unico partner la gestione di un cospicuo

| a completa integrazione di tulli i servizi (Data, SEA, SEU, Feed, Sodial) ha permesso inoltrediavereunz . milioni. Ritorno alla

visione globale completa del brand in modo da prendere rapidamente decisioni condivise e reddittivita nel terzo
ottimizzare costantermente i risultati ottenuti. trimestre

08/11/2022 19:25

Carrefour e Publicis
Groupe creano una joint
venture nel retail media
in Europa e America

Latina
08/11/2022 14:15

Cirfood lancia il Cirfood
District, dedicato al

' concetto "Taste the
Future’. FutureBrand
firma l'identita di marca e

la sua strateqgia
08/11/202212:22
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L _NONONONO

INTERVISTE VEDI TUTTE =»

Proseque con successo la partnership tra Jil Sander, brand fashion-luxury Made In Italy

con forte presenza internazionale, e Labelium, agenzia di marketing digitale che fa
della capacita di orchestrare strategie full-funnel, multi-service e multi-country il
proprio tratto distintivo.

Con lobiettivo di accompagnare il cliente lungo un percorso di crescita del brand, sia
nei Paesi dalla presenza consolidata sia nei nuovi mercati da penetrare, Labelium ha

\ o W
ShopFully pubblica un whitepaper sul

"volantino digitale perfetto’. Durante:
«Strumento di comprovata efficacia»

L _NONONONG,

disegnato e gestisce per Jil Sander una strategia articolata che le consente di
coordinare e ottimizzare le gestione di un portfolio di attivita ambiziose e
diversificate.

LA STRATEGIA

La strategia messa in campo dal team Labelium abbraccia una serie integrata di
attivita che consentono di intercettare, coinvolgere e conoscere bene lutente lungo
U'intera customer journey, tra cui:

* implementazione, settaggio e-Commerce e monitoraggio dei dati;

® costante ottimizzazione del posizionamento organico sui motori di ricerca (in ottica
always-on);

® sviluppo di una strateqia Paid sui principali motori di ricerca (Google, Yahoo Japan,
Naver,...) per incrementare gli acquisti sul sito ufficiale;

® gestione dei feed prodotti (multilingua e multivaluta) per ottimizzare compliance >
content > strategy e migliorare il rendimento delle campagne con catalogo;

® lancio e gestione di campagne Paid sui principali social network per migliorare la
brand awareness in vista di nuovi lanci e/o nuove collaborazioni;

«Molto importante per una strategia che funzioni - afferma Angelo Zarbo, Client
Success Director di | ahelium - e Fattenzione all'analisi dei dati. Tutte le campagne
multi-lingua (giapponese e coreano compresi) e multi-piattaforma sono state
integrate all'interno di un'unica dashboard dinamica e costantemente aggiornata in
modo da velocizzare e rendere fruibile al cliente Uintera performance con un solo
clicks.

| RISULTATI

Per Jil Sander, affidarsi a Labelium ha permesso in primo luogo di ottimizzare il tempo
necessario a coordinare le attivita di natura diversa grazie alla possibilita di lavorare
con un unico partner la gestione di un cospicuo portfolio di attivita in lingue e Paesi
diversi. Inoltre, la completa integrazione di tutti i servizi (Data, SEA, SEQ, Feed, Social)
permette all'azienda di avere una visione globale e completa del brand in modo da
prendere rapidamente decisioni condivise e ottimizzare costantemente i risultati
ottenuti.
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Oggetto
dell’accordo sono il
perfezionamento di
strategie full-funnel,

multi-service e multi-
country

Labelium, agenzia internaziona-
le e indipendente di marketing
digitale, racconta la strategia
vincente per Jil Sander, rinoma-
to brand fashion-luxury made In
Italy con forte presenza interna-
zionale. Con l'obiettivo di accom-
pagnare il cliente lungo un per-
corso di crescita del brand, sia
nei Paesi dalla presenza consoli-
data sia nei nuovi mercati da pe-
netrare, Labelium disegna e ge-
stisce per Jil Sander una strategia
full-funnel, multi-service e multi-
country che le consente di coor-
dinare e ottimizzare la gestione
di un portfolio di attivita ambi-
ziose e diversificate. La strategia
messa in campo dal team Labe-
lium abbraccia una serie integra-
ta di attivita che consentono di
intercettare, coinvolgere e cono-
scere bene I'utente lungo l'inte-
ra customer journey: implemen-
tazione, settaggio e-commerce,
monitoraggio dei dati; costan-
te ottimizzazione del posiziona-
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Labelium e Jil Sander, @un
successo la partnership strategica tra
'agenzia e il brand fashion-luxury

SUCCESS

mento organico sui motori di
ricerca (in ottica always-on); svi-
luppo di una strategia Paid sui
principali motori di ricerca (Goo-
gle, Yahoo Japan, Naver) per in-
crementare gli acquisti sul sito
ufficiale; gestione dei feed pro-
dotti (multilingua emultivalu-
ta) per ottimizzare compliance,
content, strategy e migliorare
il rendimento delle campagne
con catalogo; lancio e gestione
di campagne paid sui principa-
li social networkper migliorare la
brand awareness in vista di nuo-

Comunicazione

vi lanci e/o nuove collaborazioni.
E molto importante per una stra-
tegia che funzioni - afferma An-
gelo Zarbo, Client Success Di-
rector di Labelium - l'attenzione
all'analisi dei dati. Tutte le cam-
pagne multi-lingua (giappone-
se e coreano compresi) e multi-
piattaforma sono state integrate
allinterno di un'unica dashboard
dinamica e costantemente ag-
giornata in modo da velocizzare
e rendere fruibile al cliente l'inte-
ra performance con un solo click.
La collaborazione tra Labelium e

Jil Sander ha permesso fin da
subito di ottimizzare il tempo
necessario a coordinare le atti-
vita di natura diversa affidando
ad un unico partner la gestione
di un cospicuo portfolio di atti-
vita in lingue e Paesi diversi. La
completa integrazione di tut-
ti i servizi (Data, SEA, SEO, Feed,
Social) permette inoltre di ave-
re una visione globale completa
del brand in modo da prende-
re rapidamente decisioni condi-
vise e ottimizzare costantemen-
te i risultati ottenuti.
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