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#158 LO SPORT È TUTTO QUI.

Labelium, agenzia internaziona-
le e indipendente di marketing 
digitale, racconta la strategia 
vincente per Jil Sander, rinoma-
to brand fashion-luxury made In 
Italy con forte presenza interna-
zionale. Con l’obiettivo di accom-
pagnare il cliente lungo un per-
corso di crescita del brand, sia 
nei Paesi dalla presenza consoli-
data sia nei nuovi mercati da pe-
netrare, Labelium disegna e ge-
stisce per Jil Sander una strategia 
full-funnel, multi-service e multi-
country che le consente di coor-
dinare e ottimizzare la gestione 
di un portfolio di attività ambi-
ziose e diversificate. La strategia 
messa in campo dal team Labe-
lium abbraccia una serie integra-
ta di attività che consentono di 
intercettare, coinvolgere e cono-
scere bene l’utente lungo l’inte-
ra customer journey: implemen-
tazione, settaggio e-commerce, 
monitoraggio dei dati; costan-
te ottimizzazione del posiziona-

mento organico sui motori di 
ricerca (in ottica always-on); svi-
luppo di una strategia Paid sui 
principali motori di ricerca (Goo-
gle, Yahoo Japan, Naver) per in-
crementare gli acquisti sul sito 
ufficiale; gestione dei feed pro-
dotti (multilingua emultivalu-
ta) per ottimizzare compliance, 
content, strategy e migliorare 
il rendimento delle campagne 
con catalogo; lancio e gestione 
di campagne paid sui principa-
li social networkper migliorare la 
brand awareness in vista di nuo-

vi lanci e/o nuove collaborazioni. 
È molto importante per una stra-
tegia che funzioni - afferma An-
gelo Zarbo, Client Success Di-
rector di Labelium - l’attenzione 
all’analisi dei dati. Tutte le cam-
pagne multi-lingua (giappone-
se e coreano compresi) e multi-
piattaforma sono state integrate 
all’interno di un’unica dashboard 
dinamica e costantemente ag-
giornata in modo da velocizzare 
e rendere fruibile al cliente l’inte-
ra performance con un solo click. 
La collaborazione tra Labelium e 

Jil Sander ha permesso fin da 
subito di ottimizzare il tempo 
necessario a coordinare le atti-
vità di natura diversa affidando 
ad un unico partner la gestione 
di un cospicuo portfolio di atti-
vità in lingue e Paesi diversi. La 
completa integrazione di tut-
ti i servizi (Data, SEA, SEO, Feed, 
Social) permette inoltre di ave-
re una visione globale completa 
del brand in modo da prende-
re rapidamente decisioni condi-
vise e ottimizzare costantemen-
te i risultati ottenuti.

Mercato Labelium e Jil Sander, è un 
successo la partnership strategica tra 

l’agenzia e il brand fashion-luxury
Oggetto 

dell’accordo sono il 
perfezionamento di 
strategie full-funnel, 

multi-service e multi-
country
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